A VÁLLALKOZÁS ÉS MŰKÖDÉSÉNEK KÖZEGE
1.A vállalkozás fogalma és alapfunkciója
Fogalma: azok a természetes és jogi személyek, továbbá jogi személyiség nélküli gazdasági szervezetek, amelyek saját nevükben és saját kockázatukra, nyereség és vagyonszerzés céljából üzletszerűen, ellenérték fejében termelő vagy szolgáltató tevékenységet végeznek. 
Jellemzői: 

- nyereség, profit elérése, vagyongyarapítása,
 - javak előállítása,                                                    
- szolgáltatások nyújtása,
- kockázat vállalása,         

- saját nevében végzi tevékenységét,
- üzletszerűen jár el,
- kapcsolatban áll külső környezetével, munkavállalóival
- önálló számviteli elszámolást vezet,

- teljesíti társadalmi küldetését.
a./Befektetett eszközök: tartósan szolgálják a vállalkozás tevékenységét, közvetlenül vagy közvetve, értéküket folyamatosan adják át az új termék értékének, alakjukat, formájukat nem veszítik el.
b./Forgóeszközök: rövid ideig állnak a vállalkozás rendelkezésére, egy termelési folyamatban vesznek részt, értéküket átadják az új termékek értékének, alakjukat, formájukat elveszítik.
c./Személyi érintettek:

- belső: a vállalaton belül fejtik ki tevékenységüket a vállalat és saját céljaik megvalósítása érdekében

~ tulajdonos vagy tulajdonosok (tőkebefektetők)
 ~ menedzserek (döntéshozók)
~ alkalmazottak (munkavállalók, végrehajtók) 
-  külső: személyi és egyéb kapcsolatokat jelent a vállalat és külső környezete között

~ fogyasztók (akik a vállalat által megtermelt termékeket, szolgáltatást megvásárolják)
~ szállítók (a külső beszállítók)
~ versenytársak (akik ugyan olyan terméket állítanak elő és ugyan azon a piacon vannak jelen)
~ munkavállalók, munkáltatók érdekképviselete

~ környezetvédők,

~ állami intézmények                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     
~ helyi alternatív szervezetek.

 A vállalkozások alaptevékenysége a termelés vagy szolgáltatásnyújtás.

Termelés: olyan gazdasági folyamat, amelyben az ember munkával, javakból, javakkal, szükséglet kielégítésére alkalmas javakat állít elő.

Csoportosítása: 
 a./ A termelés méretnagysága szerint: 
       - tömeggyártás: egyszerűbb termékeket állítanak elő nagy mennyiségben, a termékek iránti szükséglet tömegméretben és rendszeresen jelentkezik, 
       - sorozatgyártás: olyan termékeket állítanak elő, amelyekkel kapcsolatban adott időszakban kevesebb a mennyiségi igény, gyakran a választéki skála szélesebb,

        - egyedi gyártás: egyes termékfajtákat egyedileg vagy egészen kis mennyiségben állítják elő.    

b./ A gyártási rendszer jellege szerint: 
         - folyamatrendszerű: a termelőegységek valamilyen termék vagy termék részegység előállítására specializálódtak, ugyanakkor a berendezések, illetve a munkahelyek a technológiai műveletek sorrendjében vannak elhelyezve.             

          - csoportos, zárt rendszerű vagy ciklusos gyártási rendszer: egy műhelyben olyan gépeket, berendezéséket vonnak össze, amelyek a gyártási folyamat egy technikailag körülhatárolható szakaszához szükséges.

          - műhely rendszerű termelés: a vállalaton belüli termelőegység a termék előállításának csupán egy szakaszát végzi el. Minden műhelyben azonos gépek vannak elhelyezve és más-más technológia elvégzésére alkalmasak. 
          - projekt rendszerű termelés: egyedi, egyszeri előállítás a jellemző. A termeléshez szükséges eszközöket és munkaerőt viszik a munkavégzés helyére.

c./a termék jellege szerint: 
      - szabványosított: többnyire egynemű terméket állítanak elő. pl.: élelmiszeripar, ruházati cikkek
       - összetett: több részből álló termékeket gyártó folyamat. pl.: közlekedési eszközök, bútorfajták, műszerek 
Szolgáltatás: olyan tevékenység, amelynek eredménye termelési és szolgáltatási szükségletek kielégítése anélkül, hogy újonnan állítanának elő anyagi javakat.

            - a szolgáltatás létrehozása és teljesítése egybe esik
            - szükséges a fogyasztó jelenléte
            - helyhez kötött, kevésbé szállítható, tárolható
            - minősége függ a szolgáltatás nyújtójától
            - számbavétele nehézkes
            - nincs tulajdonjog változás
 A szolgáltatások csoportosítása: 
   a.)tárgya szerint: 

dologra irányuló: már használatban lévő dolgot vagy újonnan használatba lévő dolgot tesz alkalmassá a szükséglet kielégítésére
személyre irányuló: az emberek helyzetében hoznak létre kedvező változást
    b.) egyénileg használatos                            -                              kollektív jellegű
          egyedileg veszik igénybe           

          társadalmi méretekben
    c.) piacosítható                                             -                              nem piacosítható 
         címzettje ismert, így díjazás jár érte

 felhasználási kör ismeretlen
    d.) termelő                                                    -                        nem termelő, fogyasztó
         a fogyasztással tevékenység is van

nem esik egybe termeléssel
2. A vállalkozás célrendszere, küldetése és működési köre 
A vállalat célja és küldetése szorosan összefügg egymással. 
A vállalat célja: 

     - a profitszerzés és vagyongyarapítás,

     - vállalati tőke növelése.

A nyereség természetes és elsőszámú rendeltetése, hogy felhalmozódjék, és ez által tőkévé váljon, tőkeként működjön. Csak így lehet a nyereség önmaga szaporításának folyamatos forrása. A tőke gyarapodás ugyanakkor megalapozza a következő időszak nyereségnövekedését. A nyereségből képződik a tőke, a tőkéből nyereség származik. 

A vállalati célok a vállalat belső érintettjeihez kapcsolódnak, de érdekeik meglehetősen különbözőek. (tulajdonos-menedzser-alkalmazott)

A vállalat szervezeti céljai összhangban vannak az üzletág céljaival és ezek a szervezeti rendszer hierarchiájában vízszintesen helyezkednek el, míg a funkcionális célok függőlegesen. Pl.: technikai fejlődés, likviditási helyzet javítása, megfelelő munkaerő állomány kialakítása, külkereskedelmi és egyéb üzleti kapcsolatok kialakítása.
A vállalati célrendszer csak úgy valósulhat meg folyamatosan, ha különböző részcélok ellenmondásait feloldják vagy a különböző részcélokat képviselő vállalaton belüli egységek együttműködésére, kooperációjára kölcsönösen törekednek.

Az egyéni és szervezeti célok kapcsolatában folyamatos egyeztetés, harmonizálás és az ellentétek kezelése, folyamatos megoldásuk irányába történő tudatos mozgatása, fontos feltétele a vállalat hatékony működésének. 

A vállalati célrendszer hierarchiájában elhelyezkedő alacsonyabb rendű célok a magasabb rendű céloknak az eszközei. 

A vállalat társadalmi küldetését az határozza meg, hogy milyen piaci igényeket, hogyan elégít ki. Ennek legfontosabb meghatározója, hogy a fogyasztónak, vásárlónak milyen az igény rendszere. 
A működési kör meghatározásának az a lényege, hogy meghatározza azokat az igényeket, amelyeket ki akar elégíteni és azokat a fogyasztói csoportokat, akiknek az igényeit kielégíti. Ehhez ismerni kell a fogyasztók jövedelmi helyzetét. Ezek mellett még meg kell határozni azt az eljárást, módszert ahogyan kielégítik a fogyasztói réteget. A működési kört folyamatosan igazítani kell a piaci igények változásaihoz.

A működési kör mindenkor a küldetés konkretizálása és ez, mint sajátos termék/piac kombinációt foglal magában. Minél konkrétabb termékről van szó, annál egyértelműbb a vállalaton belüli meghatározott egység (üzletág) és piac kapcsolata. A termék/piac kombináció a vállalat bizonyos részeinek és a vásárlók egyes csoportjainak egyenes azaz közvetlen kapcsolata.

A működési kör a vállalat célrendszere és társadalmi küldetése között helyezkedik el: összekötő közeg a cél és a küldetés között.

A vállalat saját és társadalmi érdeke, célja a piac szükségleteinek maximális profit melletti kielégítése, amelyet a piacon keresztül lehet meghatározott termékkel, konkrét vásárló csoportok által képviselt konkrét fogyasztási igényekhez igazodva teljesíteni.

3. Vállalat környezeti kapcsolatainak alapja és szabályozó mechanizmusa 

A vállalat sokrétű és szerteágazó kapcsolata külső környezetével stabilizált és szabályozott rendszert alkot. A stabilizáló ereje a tulajdonviszonyok, amelyben a vállalat működik és a szabályozó ereje az a gazdasági koordinációs mechanizmus. 
Tulajdon: a természet dolgainak elsajátítása az ember által, amely a gazdasági érdek formájában jelenik meg.
          a./ dolog és ember kapcsolata
          b./ ember és ember kapcsolata
          Tulajdonosnak lenni annyi, mint a dolgot birtokolni, hasznát élvezni, használni és rendelkezni vele. Minden tulajdon megszerzése más tulajdon lemondásával jár. A tulajdonviszonyok alapvető mozzanata a termelés anyagi feltételeivel való tulajdonosi rendelkezés. 
Tulajdon fajtái:
     - magántulajdon: minden magán kézben van, ez a meghatározó

     - köztulajdon, vagy állami tulajdon: minden állami tulajdonban van 
A gazdasági koordinációs mechanizmus: a különböző tulajdonviszonyok és a gazdasági folyamatok megvalósulásának formája. A legjellemzőbb típusa az áru- és pénzformájú piaci koordináció. 

           A koordinációs mechanizmus a gazdasági alanyok, személyek szerepe, a köztük lévő gazdasági viszonyok, az áramló információk, a szereplők tevékenységét ösztönző motívumok.

A koordinációs mechanizmus a gazdasági alanyok, személyek szerepe, a köztük lévő gazdasági viszonyok, az áramló információk, a szereplők tevékenységét ösztönző motívumok.

Kornai János szerint a legfőbb típusok:

     - bürokratikus: állami tulajdon

     - piaci: magántulajdon

     - önkormányzati

     - etikai

     - családi koordináció

A gazdaság működésének szabályozó rendszere tehát: a piac, és az állam gazdaságpolitikája. A mai piacgazdaságokat vegyesgazdaságnak nevezik.

4. Az állam gazdasági szerepe 

Az állam legfontosabb gazdasági szerepei:

    a.) az állami gazdaságpolitika és megvalósításához szükséges eszköztár,

    b.) a nemzetgazdaság működéséhez és fejlődéséhez szükséges infrastruktúra
    c.) a piacon való részvétel saját vállalataival. 
Az állam szerepköre a következőkre koncentrálódik: 

   1./ Az állami (nemzetgazdasági) stabilizáció megvalósítása:

           - a gazdaság folyamatos működőképességének biztosítása

           - a gazdálkodáshoz szükséges jogi és intézményi feltételek biztosítása

           - a gazdaság működésének folyamatos ellenőrzése,

           - a gazdasági irányítás: a makrofolyamatokat érintő rendellenességek csökkentése, csillapítása, megakadályozása állami eszközökkel pl.: munkanélküliség: közmunka szervezése; állami beavatkozás az egyensúly helyreállítására, infláció mérséklő intézkedések meghozása

   2./  Az erőforrások allokációjának (célorientált) elősegítése:

          - olyan termékek előállításának ösztönzése, amely nem profit érdekelt

          - dotációk nyújtása 

          - természetvédelem és az externáliák kezelése pl.:természetvédelmi területek fenntartása és működtetése, állatok etetése, utak építése

   3./ Elosztási viszonyok befolyásolása, a jövedelemi helyzetek kívánatos alakulása:

         - az állam erre közvetett hatást gyakorol

         - a gazdasági jövedelmek egy részét szociális célokra használja

         - a közhatalmi feladatok ellátásához fedezet biztosítás

         - jövedelemátcsoportosítások pl.: keresőképtelen részére juttatások, munkanélküliek részére járadék, családi pótlék

Az állam gazdaságra gyakorolt eszközrendszere:
piacon kívüli tevékenység révén,
piacra gyakorolt hatáson keresztül valósul meg.

A két eszköztár közül az egyik az állami költségvetési politikához a másik a pénzügy politikához kapcsolódik. 
Az állami gazdaságpolitika lehet:

   a.) serkentő, expanzív: olyan intézkedések hozása, amellyel a gazdaság működését élénkítik

   b.) mérséklő, restruktív: olyan intézkedések hozása, amellyel a gazdaság működését lassítják

Az állam a költségvetési és pénzügyi politikát egyaránt felhasználja a piacon a kereslet vagy/és kínálat   befolyásolására. Különböző eszközöket használ. 
Költségvetési politika
   Bevételi oldal                                                                 Kiadási oldal 
           - adók és járulékok                                 - transzfer kiadások                                                                                                                                                   

           -  gazdálkodó szervek befizetései          - infrastrukturális kiadások
           -  lakossági befizetések                          - költségvet.szervek kiadása

                                  

           -  állami kincstár bevételi                       - fogyasztói árkiegészítés

           -  egyéb bevétek                                     - egyéb kiadások

           -  visszatérítés az Unióból                      - befizetés az Unióba

           -  stb.                                                       - stb.

Pénzügyi politika: az állam a kereslet befolyásolását célozza meg, forgalomban lévő pénz mennyiségének  változásán keresztül: a pénz mennyisége nő, ez általános élénkítést vált ki a termelésben, a háztartásokban és a bankszférában, így fokozódik a pénzkínálat, a szereplők pénzhez jutnak és a gazdaság élénkítését váltja ki. 

Ezzel a lehetőséggel nagyon óvatosan kell bánni, mert ellenkező hatást is kiválthat.

A piaci viszonyok a vállalat számára
Piac: a csere (forgalom) színtere

         az eladók és a vevők közötti kapcsolatok és az ezekre ható tényezők összessége

         az eladások és vételek összessége 
Forgalom: a cserék összessége, itt minősítik a gazdálkodást

                                           Fogyasztás

Termelés                                                 Forgalom

                                    
      Elosztás
A piacon az ár a meghatározó és ez befolyásolja a piac szereplőit. 
Az ár a piacon az informátor szerepét tölti be.                                                                       

A piac fajtái:

  a./ termelési tényezők piaca: a kereslet származékos

- tőkepiac

- pénzpiac

- munkapiac

   b./ fogyasztási cikkek piaca: a kereslet közvetlen

A piac fő kategóriái: 

          -  kereslet,

          -  kínálat,

          -  ár,

          -  jövedelem,

          -  verseny.

A piac szereplői: 

Vevők: a kereslet képviselői, ők rendelkeznek a vásárlóerővel.

Eladók: a kínálat képviselői, ők rendelkeznek az árualappal.
A kialakult ár, amely az egyéni keresletek összességének és az egyéni kínálatok összességének hatására jön létre, s egyes szereplők számár a szabadversenyes piacon adottság.
A termelési tényezők piacán a kereslet rendszerint származékos kereslet, ami azt jelenti, hogy valamely termelési tényező iránti kereslet mindig a vele előállított termék keresletétől függ.

A fogyasztási cikkek piacán a kereslet közvetlenül érvényesül. 
Jövedelem szerepe: a fogyasztók jövedelmi változása nagy hatással van a kereslet-kínálatra valamint az árra. A jövedelem növekedésével növekszik a kereslet, megváltozik az áruk összetétele. Az változásával megváltozik a jövedelem így a kereslet is.

Verseny jelentősége: a verseny következtében a vállalatok gyakran változtatnak piaci helyzetet és a piacok között mozgásokat végeznek. A törekvés, hogy minél több fogyasztót magukhoz vonjanak. 
Eladók versenye: az egészséges működő piacon az eladók versenyeznek a vevőkért, tehát a kínálat magasabb, mint a kereslet. Az eladók még normálprofithoz tudnak jutni. 
Vevők versenye: a vevők versenyeznek az eladók termékeiért, tehát hiány van a gazdaságban, kedvezőtlen a helyzet. 
A verseny miatt gyakran szükséges a piacon a vállalatoknak helyzetüket változtatni vagy a piacok között mozogni. Ezek a mozgások mindig korlátokat állítanak a vállalkozások elé. 
A piacra lépés fő korlátjai: 

      - állami szabályozok, törvények, 

      - tőkehiány, a méretgazdaság követésének tőkeigénye, 

      - partner választás költségei: új piac, új gyártási eljárás, a munkaerő állomány új összetétele,

      - új elosztási csatornák megszervezésének lehetőségei, új hálózatok kiépítése,

      - új belépők nehezen jutnak licenchez,

      - a piacon lévő szubjektív elfogultság, a verseny társak agresszivitása. 
A piacról való kilépés korlátjai:
       - a tárgyi eszközök meghatározásának változása miatt az eladás kedvezőtlen áron történik, 

       - a munkaerő konvertálhatóságának hiánya; magas az átképzés költsége,

       - a tőke piac fejletlensége: magas az idegen tőke költsége,

       - a piacra való belépés korlátai. 

Egy tőkeerősebb vállalat sokkal könnyebben tud a piacok között mozogni, vagy aki többféle terméket gyárt.
A vállalati környezet további tényezői és az externáliák 
a./ szűkebb értelemben vett társadalmi, szociális környezet

     - helyi közösségek és önkéntes állampolgári csoportok

     - érdekvédelmi szervek

     - szakszervezetek

     - kamarák és ipartestületek

     Itt könnyebben egyeztethetők, érvényesíthetők az érdekek a gazdasági feladatok ellátásában. A helyi sajátosságok, szokások ismeretében az egyeztetések az érdekek érvényesítése egyszerűbb és célirányos. 

b./ tágabb értelemben: természeti, ökológiai környezet

    - a technika révén egyre intenzívebben kapcsolat van a természet és a vállalatok között, egyre nő a környezet károsodása

     - külső hatások, externáliák részint kedvezőek másrészt kedvezőtlenek a termelőkre és fogyasztókra; a külső gazdasági hatások a piacon kívül, költség és árhatás nélkül érintik a gazdálkodó szervezeteket.(többletnyereség vagy többletköltség) pl.: különféle szennyeződések, erdő kiirtások, a társadalmi jólétből fakadó következmények, stb. 

     - társadalmi méretekben jelentkező hatások (jelentős költséggel járó helyreállítás) pl.: tisztítások, védekezések

     - az állam tudatosan szerepet vállal ebben.

Az externáliás hatások internalizálása (belsővé tétele): 

  - hatósági és jogi eszközökkel: adóztatás, tiltó szabályok, büntető szankciók, jogszabályok megalkotása 

  - a felek önkéntes megegyezésének segítése: kompromisszumok meghozása 

  - a piacosítás növelése: legnagyobb hatású; a szabad javakat áruként kell hozzáférhetővé tenni, pl.: a víz értékesítése 

   - a pozitív externáliák ösztönzése: környezetbarát technológiák támogatása adókedvezményekkel, adókedvezmények nyújtása 

       Ezek általában számszerűleg nem mérhetőek, ezért az emberek egész szemléletén kell változtatni, fejleszteni. Az egész közhangulatot kell természetbaráttá tenni. Pl.: szelektív hulladékgyűjtés támogatása, környezetbarát papírok készítése, újrahasznosítható anyagok alkalmazása, vizek, erdők védelme, óvása.

Multinacionális cégek megjelenése a nemzetgazdaságban:

-   A gazdasági növekedés hordozói.

· Magas technikai-műszaki fejlesztést képviselnek.

· Munkahelyet teremtenek, magas munkakultúrát képviselnek (szociális gondozás)

· Komoly számítógépes információs bázist építenek ki.

· Termékeikben állandó minőséget képviselnek.

· Egyes képviseletei magyar cégeket is ellátnak munkával.

· Főleg leányvállatok működnek.

· A helyi önkormányzatoknak és költségvetésnek adót fizetnek.

· Számukra fontos alacsony bér és annak járulékai.

Multinacionális cégek főleg Európában, Ázsiában és Amerikába települnek. A szegény Afrikát elkerülik az infrastruktúra alacsony színvonala miatt.

Ezek a világméretű cégek a legjobban tudnak alkalmazkodni a világkereskedelem piaci igényihez és leginkább képesek azt befolyásolni tőkeerősségük miatt.
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